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mini przewodnik dla poczatkujacych
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Jak czytac Briel i nie zwariowaé @

czyli jak ttumaczy¢ ludzkie na wizualne bez utraty cierpliwosci.

Po co Ci ten mini-przewoduik?

Jedli kiedykolwiek zdarzyto Ci sie otworzy¢ brief i pomysle¢: ,Co autor miat na mysli?”

— to jeste$ we wtasciwym miejscu.

Projektowanie opakowan zaczyna sie duzo wczesniej niz w lllustratorze.

Zaczyna sie od rozszyfrowania stéw: ,nowoczesne, ale z duszg”, ,premium, ale przystepne”,
.ma przyciggac¢ uwage, ale nie moze byc¢ krzykliwe".

Ten krétki poradnik pomoze Ci:
e zrozumied, jak czytad brief,
e ztapac esencje projektu, zanim otworzysz plik projektowy,
e zbudowac swoje notatki projektowe, ktére uratujg Cie przed chaosem w gtowie.

1. Brief to nie swigty dokument

Wiekszos$¢ brieféw nie jest napisana przez projektantéw. To czesto emocjonalna préba
opisania marzenia o produkcie. Dlatego czytaj go jak detektyw, a nie jak urzednik.
Zadawaj sobie pytania:

e Co klient naprawde chce przekaza¢, nawet jesli nie umie tego nazwac?

e Jakie emocje stojg za jego stowami?

e Czy to, co opisuje, pasuje do jego grupy docelowej?
Przyktad:
.Etykieta ma by¢ luksusowa, ale naturalna” = moze ztoty korek i ekologiczny papier,
ale raczej nie czarny lakier i srebrny gradient.

"+ 2. Porozmawiaj o briefie — to zloto

Najcenniejsze, co mozesz zrobi¢ po przeczytaniu briefu, to porozmawiac o nim

z klientem. Nie po to, zeby poprawia¢ jego stowa, ale zeby zrozumie¢ jego $wiat.

Kazde ,a co Pan ma na mysli méwigc naturalne premium?” moze zaoszczedzi¢ Ci godziny
btadzenia po omacku.

Rozmowa z klientem czesto odkrywa rzeczy, ktérych w briefie nie ma — na przyktad jego
emocjonalny stosunek do produktu, ulubione marki, albo to, ze ,nowoczesny” w jego
stowniku oznacza duze logo i prostg typografie.

Pro tip:

Po rozmowie zapisz jedno, dwa zdania, ktére najlepiej podsumowuija to, co klient naprawde
chce uzyskac. Bedzie to Twdéj kompas projektowy.
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3. Szukaj stéw-kluczy, nie catych zdan ACADEMY
Zaznacz w briefie 3-5 stéw, ktére czujesz.
To one poprowadza projekt. Zazwyczaj sa to stowa z emocja

lub kierunkiem: ,$wiezoé¢”, ,ciepto”, ,nowoczesnosd”, ,energia”.

Zréb z nich mini moodboard w gtowie (albo w Pinterest).

Niech kazde z tych stéw ma swoj obraz, kolor i fakture.

Wtedy, gdy siadasz do projektowania, nie patrzysz juz w tekst - tylko w emocje.

“2 4. Oddziel fakty od poezji
W briefie s3 dwie warstwy: jedna to fakty — dane techniczne, wymiary, tres¢ etykiety,
wymagania. Druga to poezja - wizje, skojarzenia, stowa, ktére maja inspirowac.
Obie s3 potrzebne, ale nie w tym samym momencie. Fakty wchodza do pliku
produkcyjnego, poezja — do Twojego procesu kreatywnego.
Tip:
Najpierw przeczytaj brief dla emoc;ji, potem dla logiki.
Nie prébuj fgczy¢ obu naraz - to jak projektowac z kalkulatorem w reku.
“.. 5. Zréb swoje notatki projektowe
Zanim cokolwiek zaczniesz tworzy¢ w llustratorze czy Photoshopie, zapisz odpowiedzi
na 3 pytania:
1. Co marka chce, zeby klient poczut, kiedy trzyma produkt w reku?
2.Jakie 3 stowa majg opisac ten projekt?
3. Co bedzie najwiekszym btedem — czego absolutnie nie robic¢?
To Twoja mapa. Dzieki niej nie pogubisz sie, nawet je$li brief okaze sie literackim esejem.

6. Nie boj sie dopytywac
Projektant, ktéry nie pyta, projektuje w ciemno. Mozna by¢ grzecznym i konkretnym
jednoczesnie.
Zamiast pisac: ,Nie rozumiem, o co chodzi w stylu naturalnym”, napisz: ,Czy moge
prosi¢ o przyktady marek, ktére majg podobny styl — naturalny, ale nowoczesny?".
To pokazuje profesjonalizm i oszczedza obydwdm stronom frustracji.

* Na koniec

Czytanie briefu to nie egzamin z polskiego. To rozmowa miedzy ludzmi - tylko ze jeden
mowi stowami, a drugi obrazami. Twoim zadaniem nie jest zgadna¢, co autor miat

na mysli, tylko zamieni¢ jego stowa w co$, co zadziata na pdtce.

% Co dalej?

Jesli chcesz zobaczy¢, jak z takiego briefu powstaje prawdziwy projekt etykiety —
od notatek po gotowy plik do druku - zajrzyj do kursu ,Projektowanie etykiet dla
poczatkujgcych” w Packaging Academy.

To jest kurs, po ktérym zaczynasz myslec jak projektant opakowan.



