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Moodboard, ktory dziala @

czyli jak przektada¢ emocje marki na obrazy, kolory i styl.

Po co Ci ten mini-przewoduik?

Nie kazdy obraz z Pinteresta zastuguje, by trafi¢ na Twéj moodboard. Serio.

Moodboard to nie kolaz przypadkowych tadnych zdjec.
To narzedzie, ktére pomaga Ci ztapa¢ klimat marki, emocje i kierunek wizualny,
zanim cokolwiek narysujesz czy stworzysz w programie graficznym.
Dobrze zrobiony moodboard sprawia, ze projekt sam ,wie", dokad zmierza.
Zle zrobiony — ze zaczynasz btadzi¢ po folderach i zastanawiad sie, czy twdj rézowy jest
jeszcze ,naturalny”, czy juz ,cukierkowy”.
Ten krotki przewodnik pomoze Ci:
e zrozumiec, czym naprawde jest moodboard,
e odrdézni¢ inspiracje od kierunku wizualnego,
e stworzy< tablice, ktéra pracuje na projekt, a nie tylko wyglada tadnie.

2% 1. Inspiracja to nie to samo co kierunek
Zbieranie inspiracji to etap chaosu. Moodboard to moment porzgdkowania.
Inspiracja méwi: ,Lubie ten klimat." Kierunek wizualny moéwi: ,To bedzie klimat tej marki.”
Nie chodzi o to, zeby zebrac wszystko, co tadne.
Chodzi o to, zeby stworzy¢ spdjng opowiesé wizualna:
e jakie emocje ma wywota¢ produkt,
e jakich koloréw uzywa ten $wiat,
e jak wyglada jego $wiatto, struktura, rytm.
Tip:
Jesli co$ Ci sie podoba, ale nie wiesz dlaczego — odtéz to. Wré¢ do tego, gdy juz bedziesz
wiedzie¢, co chcesz pokazad, a nie tylko, ze Ci sie to podoba.

2. Pig¢ zasad dobrego moodboardu
Kazdy projekt niesie emocje — nawet jesli to tylko dzem truskawkowy.
Moodboard ma jg uchwycié. Czy to rados¢, spokdj, energia, delikatno$¢ — znajdz obrazy,
ktdére czujg to samo, co marka.
Niech wszystkie elementy opowiadajg te sama historie. Jesli jedno zdjecie wybija sie
klimatem, usun je. Spéjnos¢ to pierwszy krok do czytelnego stylu.
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zyje marka. To mogg by¢ wnetrza, faktury, produkty pokrewne
— nie tylko etykiety.

Swiatto to emocja. Zdecyduj, czy Twéj moodboard ma by¢ jasny
i naturalny, czy dramatyczny i kontrastowy. To subtelny, ale potezny sygnat.

Zestawiaj elementy, ktére grajg ze sobg napieciem — dzieki temu projekt bedzie miat
charakter. Bez kontrastu nawet najpiekniejszy moodboard wyglada jak plansza z katalogu.

“2 3. Moodboard to Twoje lustro
Twdj moodboard méwi o tym, jak myslisz o projekcie. Jesli jest chaotyczny — Twdj proces
tez taki bedzie. Jedli jest zbyt dostowny — moze ograniczy¢ Cie w poszukiwaniu formy.
Pozwdl mu by¢ intuicyjnym, ale Swiadomym. Niech to bedzie przestrzen miedzy emocjg
a decyzja.
“ . 4. Mini éwiczenie
Otwdrz loddwke. Serio.
Wybierz jeden produkt, ktéry masz pod reka - sok, ketchup, dzem, ser i zréb moodboard
do jego marki.
Zadaj sobie pytania:

e Jaka emocja stoi za tym produktem?

e Jakie kolory i faktury ja oddaja?

o Jak wygladatby $wiat tej marki, gdyby byt miejscem?
To ¢wiczenie wyostrza myslenie wizualne.
Po kilku minutach zauwazysz, ze zaczynasz widzie¢ $wiaty marek, a nie tylko ich logo.

5. Checklista: ,Czy méj moodboard dziata?"
0 Czy pokazuje emocje marki, a nie tylko jej kolory?
0O Czy wszystkie elementy grajag ze sobg spdjnie?
0O Czy kazdy obraz ma powdd, dla ktérego tu jest?
0O Czy potrafisz na podstawie moodboardu opisa¢ klimat marki w trzech stowach?
0 Czy czujesz, ze projekt zaczyna Ci sie ,uktadac¢ w gtowie"?
Jedli tak — Twéj moodboard dziata.

% Co dalej?
Chcesz zobaczy¢, jak z briefu i moodboardu powstaje realny projekt etykiety - krok po
kroku, od pomystu po gotowy plik do druku?

Zajrzyj do kursu ,Projektowanie etykiet dla poczatkujgcych” w Packaging Academy.
To praktyczny kurs o mysleniu wizualnym, procesie i projektowaniu jak packaging designer.



